预 算 管 理 办法

   产品预算表

市场推广预算表

产品名称：                                                                                               产品预算编号：

	执行形式
	合作商
	1月
	2月
	3月
	4月
	5月
	6月
	7月
	8月
	9月
	10月
	11月
	12月
	合计

	硬性广告
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	软性广告
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	新闻发布会
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	活动
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	合计
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


市场推广执行人：                                 市场推广负责人：                                   项目负责人：

2002年2月6日 FORMTEXT 

2002年2月6日

渠道活动预算表

产品名称：                                                                                    产品预算编号：

	活动场地
	合作商
	1月
	2月
	3月
	4月
	5月
	6月
	7月
	8月
	9月
	10月
	11月
	12月
	合计

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	合计
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


行销活动执行人：                    行销活动负责人：                        项目负责人：
直属领导签字：

上级领导签字：

  2002年2月6日 FORMTEXT 

2002年2月6日
































































